NARODNI
MUZEUM

Déjiny meédii:
od Gutenberga k internetu

Masova média maji svou minulost, své vlastni déjiny, které jsou soucasti vyvoje ¢lovéka a spolec¢nosti. Jsou
napriklad vysledkem snahy ¢lovéka o prekonavani limitt, které predstavuje komunikace mluvenym jazykem
a neverbalnimi kédy jako zakladnimi komunika¢nimi nastroji. V tomto smyslu jsou masova média soucésti
dé&jin lidské komunikace. Soucasné ale rozvoj médii tésné souvisi se spole¢enskou zménou, ktera se ¢asto ozna-
Cuje jako modernizace a ktera fakticky oznacuje vSechny procesy, jeZ znamenaly prechod od tradi¢ni (feudalni,
religi6zni, lokélni, ruralni, zvykové) spolecnosti stredovéku k moderni (kapitalistické, sekularizované, globali-
zujici se, urbanizujici se, byrokratizované) spole¢nosti novoveéku. Pravé v procesu modernizace sehrala média
nezastupitelnou tlohu, stala se soucasti spole¢enského, politického a kulturniho Zivota téchto spole¢nosti -
a v podstaté ,vyrazem” jejich existence - a sehravaji tuto roli vdobrém i Spatném dodnes. V tomto smyslu jsou
média dimenzi a tématem déjin spole¢nosti, a mizeme tedy sledovat linii socidlnich dé&jin médii. Bez poznavani
déjin médii zlistavaji déjiny modernich spole¢nosti netiplné a Gtrzkovité.

Technické podlozi modernizace tvori vyvoj, jehoZ zaklady poloZil v poloviné 15. stoleti evropsky vynalez
knihtisku. Nékdy kolem roku 1455 upravil Johannes Gutenberg z Mohuce vinarsky lis tak, aby na ném mohl
tisknout jednotlivé stranky z desky sestavené z vymeénitelnych liter. Tim dosahl mozZnosti vyrabét pomérné
rychle vétsi pocet kopii téhoZ textu. Byl to alespon pro evropské spolecnosti jisté zdsadni krok k modernizaci,
ale skute¢ny rozvoj masovych médii souvisi predevsim se spole¢enskymi zménami, které prinesla primyslova
revoluce a Usili nastupujici burzoazie o prevzeti politické moci. Feudalni usporadani spole¢nosti - vyznacujici
se vyrobou urcenou predevsim k uspokojeni vlastnich potreb, relativné pevnou vazbou obyvatel k jednomu
mistu, omezenym vyznamem mést, malou dulezitosti smény zboZi, nezastupitelnym vyznamem $irsi rodiny,
velmi nizkou gramotnosti, délbou moci podle ptivodu a silnym mocenskym postavenim cirkve - bylo postupné
oslabovano a nahrazovano usporadanim novéj$im. V ném hréla stéle vyznamnéjsi ulohu - vedle slabnuti role
cirkve, lokality a $ir3i rodiny - vyroba ur¢end ke smén€, sama smeéna zboZi (tedy obchod) a nutnost jedince
(vyhnaného z jeho ,tradi¢ni” vazby na misto) prodavat vlastni pracovni silu. Vedlejsimi dasledky této zmeény
byla urbanizace (priliv venkovského obyvatelstva do mést, kde bylo snazsi najit ndmezdni praci, a s tim souvi-
sejici rozvoj mést), alfabetizace (nutnost umét ¢ist a psat zajiStovana rozvojem povinné skolni dochéazky) a by-
rokratizace (vyvoland nartistem smluvnich vztaht a potfebou kontrolovat jejich dodrzovani).

Za jeden z vyznamnych faktori moderniza¢niho procesu se (vedle jizZ zminénych) povaZuje i proces me-
dializace, tedy rozvoj verejnych komunikacnich prostredkd, jako byly zprvu noviny a ¢asopisy. Tato média vstu-
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povala do nejriznéjsich oblasti Zivota spole¢nosti, od ekonomické po kulturni sféru. Rozvoj obchodu prekra-
¢ujici hranice, které mohl jedinec obsdhnout vlastnimi silami, vedl k pottebé ziskavat informace o cenach rtz-
nych typl zbozi v rliznych obchodnich centrech. Tato ekonomickd potreba proménujicich se a nové se
formujicich trhli vyznamné podpotila smérovani k rozvoji komunika¢nich prostredkd, které by takové infor-
mace poskytovaly - tedy k rozvoji novin.

Vyvoj od tradi¢niho spole¢enstvi zaloZzeného na vazbé k mistu a $irsi rodiné k moderni, organizované spo-
le¢nosti zaloZené na smlouvé a formalizovanych vztazich vedl podle nékterych socidlnich védcu také ke ztratée
plvodni identity venkovského obyvatelstva vrzeného do odosobnéného a anonymizujiciho prostredi mésta.
Pavodni tradi¢ni identitu vysttidala nabidka ztotoznéni s abstraktnéjsim celkem - s ndrodem. I v tomto procesu
sehrala média, tedy periodicky tisk (noviny a ¢asopisy), vyznamnou roli. Tisk fakticky spoluvytvarel predstavu
o tom, co to je narod, posiloval sjednocujici tendence v narodnim jazyce, nabizel doklad Zivé existence naroda,
nabyval tedy na historickém vyznamu jako faktor socidlni a kulturni.

Obchodné informacni funkce a narodné identifika¢ni funkce v3ak nebyly jedinou formou uziti tisku jako
nového komunikac¢niho prostiedku. Tisk se stal prostredkem $ifeni nazor1, jeZ zpochybnovaly tradi¢ni roz-
déleni moci. Noviny se ukazaly byt vhodnym prostfedim k prezentaci, vyméné a tribeni nazorti burzoazie jako
nové spolecenské vrstvy a nadéjnym nastrojem osvéty a vzdelavani. Bylo oviem tteba vydobyt si pravo zverej-
novat cokoliv - tedy i to, co stavélo moc panovnika a cirkve do neptiznivého, kritického svétla ¢i nebylo v sou-
ladu s dobovym pohledem a pojetim spolecnosti. Proto je modernizace spole¢nosti spojena s bojem za svobodu
projevu a se snahami téch, kdo se snazi udrzet u moci, svobodu slova pokud mozZno neprtipustit. D&jiny médii
jsou tedy soucasné déjinami cenzury a snah o jeji zruSeni ¢i omezeni. Tento politicky rozmér medialni komu-
nikace si média nesou dodnes, a to pri zverejiovani obsaht, které nemaji s politickou ¢i ekonomickou moci
a jejich kritikou nic spole¢ného. Tisk (a posléze dalsi média) se prosté stal socidlni instituci svobody projevu
a vyjadrovani a vyrazem demokratizace pomérti (coz je také vyznamny aspekt moderniza¢niho procesu).

Ani politickym vyznamem médii se jejich postaveni ve spole¢nosti nevycerpava. Postupem casu se média
stala v nékterych zemich také vyznamnym ekonomickym odvétvim. Svym zplisobem se zd4, Ze pravé ekono-
mickd moc médii je jednim z vyznamnych vykladovych kli¢di jejich vyvoje. JiZ v 19. stoleti pokrocila jak tech-
nologie vyroby novin a jejich distribuce, tak modernizace fady spole¢nosti (ustavenim narodnich statd,
zvySenim Urovné gramotnosti) do té miry, Ze bylo mozné vyrabét dosti rychle dostate¢né velky pocet kopii
a soucasné bylo dost gramotnych (ale ne prili§ vzdélanych a dosti nezdmoznych) potencidlnich ¢tenara, kteri
ocenili jednoduché a uzite¢né nebo atraktivni ¢teni. Zacaly vznikat listy, které byly svymi obsahy zamérené na
noveé rostouci skupiny ¢tenarti (napriklad na délniky) a prinasely osvétové vzdélavaci i zabavni sdéleni. Vétsi
pocet vytiskili jednoho ¢&isla, distribuce pouli¢nim prodejem a vynosy z fadkové inzerce dovolily sniZit cenu jed-
noho vytisku natolik, Ze se noviny staly dostupnymi $ir§sim ¢tenarskym skupinam a zacaly prinaset zisk. V prvni
tretin€ 19. stoleti tak mtzZeme v nékterych zemich - nejsilnéji asi ve Francii a USA - zaznamenat rozvoj tisku
vydavaného z komercnich davodd, tedy pro zisk.

V Anglii, Némecku a jinde se vice uplatiiuji ekonomické aspekty v pristupu k vydavani tisku vétSinou az
ve druhé poloviné 19. stoleti. Zavér 19. stoleti 1ze oznacit za obdobi, kdy se komercionalizace médii pIné rozviji
(byt nerovnhomérné€). Ve Velké Britanii je spojovana s plisobenim vydavatele a politika Alfreda Harmsworthe
(pozdéji lorda Northcliffa, proto se této viné komercializace médii tika northcliffovska revoluce). Ten nejenze
vydaval (jako jeho konkurenti) na tehdejsi poméry dosti senzacechtivé listy, ale zavedl novinky, které zname
i z dneSnich médii: cenik reklamni plochy podle poctu ¢tenard, vérnostni soutéze pro ¢tenare apod. Northclif-
fovska revoluce je tedy vlastné zavedenim modernich marketingovych metod do medidlniho odvétvi.

Se vznikem politickych stran se ve druhé poloviné 19. stoleti objevuje jako novy typ periodik tisk politic-
kych stran. Pro 19. stoleti nelze také opomenout vyrazny nartst ¢asopisti, ur¢enych Sirokym ¢tenarskym sku-
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To napomohlo, spolu s mocensko-politickymi zajmy, vzniku tiskovych agentur ve druhé poloviné 19. stoleti.




Vztah médii a politické moci by mohl sdm o sobé¢ tvorit ramec pro vyklad dé€jin médii. To doklada snaha vyuzit
média (tisk, pozdéji film, rozhlas, dale televizi a v posledni dobé i internet) k ovliviiovani postoji a chovani lidi
pomoci propagandy.

Dalsi vina komercializace médii je spojovana s rozvojem kinematografie od prvnich dekad 20. stoleti, na-
stupem a prudkym rozvojem rozhlasu v mezivale¢ném obdobi a dominanci televize v desetiletich po druhé
svétové valce. Tato vina komercializace ve skute¢nosti trva dodnes. Dobte je to vidét na vyvoji komercné ori-
entovaného televizniho vysilani. Komer¢ni televizni vysilani zac¢alo v USA a do Evropy v pIném rozsahu proniklo
az v 70. a 80. letech 20. stoleti, kdy se i zde zacaly vedle etablovanych statnich televizi a televizi verejné sluzby
stéle vyraznéji prosazovat soukromé televizni stanice. Po roce 1989 se pravé komercni vysilani prosadilo i v ze-
mich, které predtim pattily do sféry mocenského vlivu byvalého Sovétského svazu. Uspéch TV Nova v ¢eském
prostredi je ilustrativni ukdzkou spolecenské, politické a kulturni sily komercializace médii. Ekonomicky mo-
tivovana medialni produkce (spolu se v§im ostatnim, co se orientuje na poskytovani zabavy a do masovych
médii se pocita volnéji, tedy spottebni, resp. brakové ¢tivo, ,divacky” film, hudebni nahravky zdbavni hudby
apod.) dosahla takovych rozméri, Ze se postupné stala vyznamnou soucasti hospodarstvi jednotlivych stata.

Ne vSude mél ale vyvoj médii tento prubéh. Napriklad ¢eskou spole¢nost viny komercializace médii vedouci
k prudkému rozvoji odleh¢eného (zadbavniho ¢i senza¢niho) periodického ¢tiva v podstaté az do zacatku 20.
stoleti mijely. Diky specifickym podminkam sloZitého ustavovani narodni identity rozvijel se v ¢eském prostredi
19. stoleti tisk predevsim jako prostredek osvéty a narodniho a politického sebeuvédomovani a povznéseni,
a tedy jako jedno z méritek ,kulturni vyspélosti“ ¢eského zivlu (srovnavajiciho se Zivlem némeckym). Ve druhé
poloviné 19. stoleti, v dobé Stépeni verejnosti do jednotlivych politickych sméri a stran, ale i zdjmovych spo-
le¢nosti a sdruzeni, se pak rozvijel predevsim tisk politicky a vedle toho existovala fada ¢asopiseckych tituli
spolkovych, osvétovych, kulturnich, délnickych apod. Teprve ve druhé poloviné 20. let 20. stoleti, po ustaveni
samostatného Ceskoslovenska, pronikly i do ¢eské medidlni produkce nékteré vyraznéjsi prvky komercializace,
a to nejen v hudebni a filmové produkci, ale objevil se i bulvarni tisk a spolecenské ¢asopisy. Velka ¢ast tisku
a po zahajeni vysilani i rozhlas si v podstaté zachovaly seri6zni charakter. Toto obdobi komercionalizace médii
se dal$im vyvojem uzavielo jako epizoda a po druhé svétové valce, kdy se Ceskoslovensko stalo souc¢sti tzv.
vychodniho bloku, se chapala média jako néstroj propagandy, ideologického boje, osvéty a systematické vy-
chovy. To ale neznamend, Ze se ¢eska média vyvijela zcela izolovand od kontextu vyvoje médii v Evropé a ve
svété. Staci pripomenout zahdjeni televizniho vysilani v roce 1953 ¢i intenzitu liberalizace médii v 60. letech
a zvlasté v obdobi Prazského jara 1968. Ve strukture i obsazich médii bylo ¢eské prostredi srovnatelné s teh-
dejs$im rozvinutym evropskym trhem, av3ak bez existence bulvarnich médii.

Po roce 1989 se naopak mohl trend k rozvoji médii jako samostatného ekonomického odvétvi zaméreného
na komer¢ni Gspéch a generovani zisku plné rozvinout - coz vedlo v kratké dobé ke vzniku zadbavné oriento-
vanych hudebnich rozhlasovych stanic, komer¢nich televizi, bulvarnich denikli a ¢asopisti a celkovému podri-
zeni medidlni produkce logice trhu. Vysledkem je dliraz na jednoduchost a nendro¢nost, vnéjsi atraktivitu
a zébavnost, myslenkovou banalitu, potlacovani kritické analyzy, skandalizaci jako zakladni nastroj medidlni
moci, trivializaci a vyprazdnovani politiky. Seri6zni média zacala ustupovat, skute¢né vécné rozbory a analyzy

jevll soucasné spole¢nosti argumentacné podloZené jsou v ¢eskych médiich naprostou vzacnosti.

Vyvoj masovych médii neni pochopitelné ukoncen technicky ani spolec¢ensky. Nastup sitovych médii a pru-
dky rozvoj internetu od sklonku 20. stoleti znamena z hlediska médii nejen konkurenci, ale predevsim rozsireni
moznosti ekonomického tspéchu. Do prostredi internetu rychle pronikl princip prodeje pozornosti uZivateli
inzerentim a webové stranky jsou dnes plné reklam v podobé naptiklad bannerd, ale i klasickych inzeratt.
Vyhodou téchto médii je daleko presn€jsi zacileni na profilované skupiny uZzivatel(, ale také relativné nizké na-
klady na vyrobu a hlavné distribuci. Nezamyslenym dutisledkem je ale obrovsky nartst poc¢tu internetovych stra-
nek, mezi nimiz je té€zké se orientovat. Tyto stranky navic konkuruji ,starym“ médiim. Nabidka mnohonésobné
prevysuje poptavku a nejcennéjsim zboZim se stava ¢as a pozornost prijemct.




